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Nach einer langen
Fahrt wird man

in der Pensione
America mit
einem Espresso
empfangen

Mit dem Auto in Richtung Wirme zu fahren,
ist ein guter Plan fiir den Friihling — selbstbestimmt
und immer der Sonne nach geht es langsam ans
Meer. Dort bleibt man, solange das Wetter schon ist.

TEXT: Rainer Tschierschwitz

s hat seinen besonderen Reiz, eine Woche lang durch
Italien zu reisen und Orte neu zu erleben, die man seit Jahren zu
kennen glaubt. Von der Renaissancepracht Florenz’ iiber die
lichtdurchflutete Landschaft der Toskana bis zur mediterrancn

Leichtigkeit von Forte dei Marmi zeigt jede Station neue Facet-
ten hinter vertrauten Kulissen. So wird die Fahrt von einem Ziel
zum nichsten zu einem personlichen Dialog mit Italiens leben-
digem Geist.

: -t'p Ar'_ljg.ekonlmcrl in Forte dei Marmi: einelegan-
; stes Refugium, wo mediterrane Girten,
alte Pinien und klassische Villen den perfekten
Rahmen fiir entspannte Tage an der
ligurischen*Kiiste schaffen.




ROADTRIPS

Hier hat jedes Zimmer einen Balkon mit Blick
auf den Pool und in den wunderschénen
Garten, der im Friihjahr schon in'voller Bliite
steht. Vor dem Dinner yerwohnt der
Barkeeper die Giste mit den besten Cocktails

von Forte ' 4

PENSIONE AMERICANA

Forte dei Marmi verstromt seit jeher einen diskreten Glamour: Pinienalleen, ein wei-
ter Himmel und das Versprechen endloser Sommer. Im April 2025 nach jahrelan-
ger, liebevoller Renovierung neu erdftnet, verkorpert die Pensione America diesen
Geist auf zeitgemifle Weise. Wenige Schritte vom Strand entfernt, verbindet das
familiengefiihrte Haus nostalgische Riviera-Atmosphire mit moderner Klarheit —
kiihle Terrazzoboden, gestreifte Markisen, Friihstiick auf der Veranda, wo der Duft
warmer Brioches die Meeresbrise trifft. Mit einer Radtour entlang der Promenade,
cinem Campari zum Sonnenuntergang und Abenden voller unangestrengter Ele-
ganz. Ihr neuer Zauber liegt in der Authentizitit. Es ist ein Ort, der Tradition lebt,
ohne zu erstarren, und bei jeder Riickkehr neue feine Details preisgibt.
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Die Pensione America iiberzeugt mit lichtdurch-
fluteten Suiten, groBartigem Service

und eigenen Fahrridern fiir Ausfliige durch die
Pinienalleen von Forte dei Marmi.




In der frisch renovierten
Villa Radici des Hozels

Augustus erlebt man
Forte dei Marmi wie bei
Freunden zu Hause.
Die Villa war zuvor im
Besitz der Eigentii-
merfamilie und wurde

gerade vom Archi- |

tekturbiiro De.Tales
neu gestaltet.

Fotos: Jasmin Khezri / Irmasworld

ROADTRIPS

AUGUSTUS HOTEL VILLA RADICI

Eingebettet in iippiges Griin zeigt das Augustus Hotel, wie tos-
kanisches Erbe und zeitgenossische Leichtigkeit incinander-
greifen. Erstim Juli 2025 eroffnet, ist die elegante Villa Radici
die neueste Erweiterung des legendiren Hotels — einst war sie
die private Residenz der Eigentiimerin. Gepflegte Gérten mit
Magnolien und kunstvollen Skulpturen laden zu Lesestunden
unter alten Kiefern ein. Innen verbinden Marmortreppen und
Deckenfresken klassischen Stil mit diskretem Komfort. Ein
schattiger Pfad fiihrt zum privaten Beach. Wer wiederkommt,
spiirt die feine Verwandlung: neue Suiten, kuratierte Kunstwer-
ke, aber gleichzeitig auch der alte Charme vergangener Zeiten.

THE PORTRAIT FIRENZE

Florenz erfindet sich trotz seiner Zeitlosigkeit dauernd neu -
und 7%e Porirait spiegelt diese Dynamik mit miiheloser Ele-
ganz. Nur wenige Schritte vom Arno und der Ponte Vecchio
entfernt, gehort das Haus zur Lungarno Collection der Familie
Ferragamo und wirkt wie ein privates Stadthaus, in dem floren-
tinische Handwerkskunst auf zeitgenossisches Design trifft.
Weiches Leder, sorgfiltig ausgewihlte Kunst und Panorama-
fenster verwandeln jede Suite in ein stilvolles Salon-Apart-
ment. Von morgendlichen Spaziergéingen am Fluss bis zu spi-
ten Aperitivi im Caffe dell’Oro inszeniert das Hotel Florenz
nach Art von Salvatore Ferragamo.
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Nach der Ankunft im 7%e
Portracr an der Ponte Vecchio
sollte man einen Besuch im
Ferragamo-Museum einplanen,
um gleich in die Welt der
beriihmten Familie einzutau-
chen. Ein Abendessen im
Camillo ist ein Muss, und wer
sich fiir Tischkultur interes-
siert, bewundert die Porzellan-
kunst von Ginori 1735 in der
Nihe des Doms.



HOTELS

IM GESPRACH MIT SALVATORE FERRAGAMO

Mode und Reisgs:

Salvatore Ferragamo zeigt mit der Lungarno
Collection, wie italienischer Stil, handwerkliche
Tradition und zeitgemiBe Gastlichkeit zu

einem neuen Verstindnis von Luxus verschmelzen.

TEXT: Jasmin Khezri

chon immer waren Mode und Reisen eng verbunden.
Salvatore Ferragamo weif3, wie sich Tradition und Zukunft in der
Luxuswelt verbinden lassen. Der Enkel des legendéren, gleich-
namigen Schuhdesigners leitet die Lungarno Collection, cine
kleine, feine Hotelgruppe im Besitz der Familie Ferragamo — und
grenzt sich zugleich klar von der gleichnamigen Modemarke ab.
. Wir sind kein Anhéingsel, sondern ein eigenstindiges Hotelun-
ternchmen®, betont er. Die Entscheidung, die Portrair-Hotels
nicht unter dem bekannten Namen zu fiihren, sei bewusst gefal-
len. Statt kurzfristiger Modetrends setze man auf Werte, die Be-
stand haben: handwerkliche Qualitit, kulturelle Verankerung
und einen Service, der sich jedem Gast personlich zuwendet.

Diese Haltung priigt auch die Architektur. Seit drei Jahrzehn-
ten gestaltet der Florentiner Architekt Michele Bonan die Hauser
der Lungarno Collection. Edle Materialien, klassische Formen
und zeitgendssischer Stil verbinden sich zu Réumen, die Bestéin-
digkeit ausstrahlen, ohne an Modernitéit zu verlieren. So entsteht
ein Luxus, der nicht von Saison zu Saison schwankt, sondern iiber
Jahre hinweg relevant bleibt — und damit einen Gegenentwurf zur
Schnelllebigkeit der Mode darstellt.

Ferragamo beobachtet zugleich, wie sich die Wiinsche der
Reisenden veriindern. ,,Heute wollen Luxusgiste mehr als Kom-
fort; sie suchen Zugehorigkeit, Authentizitit und Verbindung®,
sagter. Sein Konzeptist deshalb zutiefst menschlich: Eine eigene
Lifestyle-Abteilung kiitmmert sich um die personliche Betreuung,
schult Mitarbeiter kontinuierlich und fordert interne Karrieren.
Jedes Detail - von der Gestaltung der Suiten bis zu Insider-Emp-
fehlungen fiir Stadterkundungen — zielt darauf, dass Géste sich
nichtals Besucher, sondern als Teil des Ortes fiihlen. Bemerkens-
wert findet Ferragamo den Trend weg von internationalen Hotel-
ketten hin zu individuelleren Hausern.
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Der Enkel des
Schuhdesigners
Ferragamo

in Florenz

Wie sich Vergangenheit und Gegenwart verbinden lassen, zeigen
die Portrai-Hauser in Rom, Florenz und Mailand. Jedes Hotel ist
eng mit seiner Stadt verwoben: In Rom liegt es an der Piazza di
Spagna, in Florenz direkt an der Ponte Vecchio, in Mailand in ei-
nem chemaligen Priesterseminar aus dem 16. Jahrhundert. Jedes
erzihlt seine eigene Geschichte: Portrair Milano zitiert die Ele-
ganz Mailands in den 1950ern, Portrait Firenze zeitgemiBen Gla-
mour, wihrend Porzrait Roma GroBvater Ferragamo chrt. Lokale
Rituale, Zutaten und Handwerkskunst machen aus jedem Aufent-
halt ein Stiick gelebter italienischer Kultur.

Besonders eindrucksvoll ist die Transformation des Mailéin-
der Seminars. Die barocke Anlage wurde nicht nur behutsam res-
tauriert, sondern zu einem offenen Treffpunkt fiir Géste und Ein-
heimische gemacht. ., Wir wollten einen Ortschaffen, der zugleich
exklusiv und inklusiv ist — eine Biihne fiir die Stadt®, beschreibt
Ferragamo. Das Ergebnis ist ein lebendiger Stadtraum, der Ho-
tellerie, Kultur und urbanes Leben verbindet.

Die Digitalisierung verindert die Branche. Instagram, Tik-
Tok und zunehmend auch KI wiirden Hotels in Kulissen fiir man-
che Reisende verwandeln, sagt Ferragamo. Er sieht darin jedoch
keine Bedrohung, sondern eine Chance: Géste erzihlten mit ih-
ren Bildern selbst die Geschichte der Héuser. Wichtig sei, dass
dicse Geschichten iiber die Asthetik hinaus den Lebensstil und
dic Werte des Unternchmens Lungarno Collection transportier-
ten — Nachhaltigkeit, lokale Verbundenheit, Authentizitit.

Nachhaltigkeit ist fiir Salvatore Ferragamo ohnehin ein Zu-
kunftsthema. Noch fehle es vielen Hotels an einfachen, umwelt-
freundlichen Losungen wie wiederbefiillbaren Pllegeprodukien
oder dem Verzicht auf Teppichbdden. Auch technische Stan-
dards, von USB-C-Stecksystemen bis hin zu kabellosen Auflade-
Maoglichkeiten, seien lingst nicht iiberall selbstverstindlich. Ins-
piration fiir ncue Ideen findet er aul Reisen — in kleinen
Boutiquehotels, in Cafés, beim Stobern in Designblogs oder
drauflen in der Natur.

So entsteht ein Bild von Hotellerie, das weit iiber den klassi-
schen Luxus hinausgeht. Es ist die Verbindung von Geschichte
und Innovation, von lokalem Handwerk und globalem Anspruch,
die Ferragamo anstrebt. Sein Ziel: Orte zu schaffen, an denen
Reisende nicht nur ibernachten, sondern sich als Teil einer fort-
laufenden Geschichte fiihlen — einer Geschichte, die italienischen
Stil mit zeitloser Gastfreundschaft verbindet.

Foto: Salvatore Ferragamo
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